DESIGN GRAFICO

12 PERIODO 400 | |2¢° PERIODO 400

LINGUA PORTUGUESA 80| | COMUNICACAO E PRODUCAO TEXTUAL 40

FILOSOFIA DA COMUNICACAO 40| | PSICOLOGIA DA COMUNICACAO 40

ANTROPOLOGIA CULTURAL 40| |SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO E DA MIDIA 40

IMAGEM E COMPOSICAO VISUAL 40| |ECONOMIA CRIATIVA E COMPARTILHAMENTO 40

FUNDAMENTOS DO MARKETING 40| | COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING 40

PROJETO INTEGRADOR 40| |FOTOGRAFIA DIGITAL 40

TEORIA DA MIDIA E PLATAFORMAS

DIGITAIS 40| | PROJETO INTEGRADOR 40
CONVERGENCIA DE MIDIAS, REDES E

IMAGEM GRAFICA E DIGITAL 40| | COMPARTILHAMENTO 40

LEGISLACAO, ETICA E DIREITO DE

IMAGEM 40| | REDACAO PUBLICITARIA E STORYTELLING 40
CRIATIVIDADE E PROCESSOS DE CRIACAO 40

32 PERIODO 0| |42 PERIODO 400
COMUNICACAO ORAL E TECNICAS DE

LINGUAGEM E ANALISE TEXTUAL 40| | APRESENTACAO 40

TEORIAS DA COMUNICACAO | 40| | ARTE E CULTURA BRASILEIRA 40

ESTETICA E HISTORIA DA ARTE 40| | EMPREENDEDORISMO E INOVACAO 40

METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM

COMUNICACAO 40| | DESIGN EDITORIAL E LIVRO DIGITAL 40

DESIGN E SUSTENTABILIDADE 40| |VISUAL MERCHANDISING E PROMO DESIGN 40
DESIGN DE MARCAS, CRIACAO DE LOGOTIPOS E

DESIGN DE IDENTIDADE VISUAL 40| |IDENTIDADE VISUAL 40

DESIGN DE EMBALAGEM 40| | PRODUGCAO AUDIOVISUAL 80

ILUSTRACAO DIGITAL 40| | DESIGN DIGITAL (APP, SITE, MOBILE) 40

DESIGN 3D 40| |PROJETO INTEGRADOR 40

PROJETO INTEGRADOR 40

Total de carga horaria em horas aula 1200

Total de carga horaria em horas relégio 1000

Atividades complementares 600

Total de carga horaria em horas relégio 1600




