PUBLICIDADE E PROPAGANDA

12 PERIODO 400 | |22 PERIODO 400

LINGUA PORTUGUESA 80| | COMUNICACAO E PRODUCAO TEXTUAL 40

FILOSOFIA DA COMUNICACAO 40| | PSICOLOGIA DA COMUNICACAO 40

ANTROPOLOGIA CULTURAL 40| | SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO E DA MIDIA 40

IMAGEM E COMPOSICAO VISUAL 40| | ECONOMIA CRIATIVA E COMPARTILHAMENTO | 40

FUNDAMENTOS DO MARKETING 40| | COMUNICACAO INTEGRADA DE MARKETING 40

PROJETO INTEGRADOR 40| | FOTOGRAFIA DIGITAL 40

TEORIA DA MIDIA E PLATAFORMAS

DIGITAIS 40| |PROJETO INTEGRADOR 40

INTRODUCAO A PUBLICIDADE E CONVERGENCIA DE MIDIAS, REDES E

PROPAGANDA: HISTORIA E TEORIAS 40| | COMPARTILHAMENTO 40

ETICA E LEGISLACAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA 40| | REDACAO PUBLICITARIA E STORYTELLING 40
CRIATIVIDADE E PROCESSOS DE CRIACAO 40

32 PERIODO 0| |42 PERIODO 400
COMUNICACAO ORAL E TECNICAS DE

LINGUAGEM E ANALISE TEXTUAL 40| | APRESENTACAO 40

TEORIAS DA COMUNICACAO | 40| | TEORIA DA COMUNICACAO II 40

HISTORIA DA ARTE 40| | ARTE E CULTURA BRASILEIRA 40

METODOS E TECNICAS DE PESQUISA EM

COMUNICACAO 40| | EMPREENDEDORISMO E INOVACAO 40

GESTAO DE NEGOCIOS EM PUBLICIDADE E PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS

PROPAGANDA 40| | PUBLICITARIAS 80
NEUROCIENCIAS, COMPORTAMENTO E

CRIACAO VISUAL E MULTIMIDIA 40| | CONSUMO 40

DIRECAO DE ARTE 80| | PESQUISA DE MARKETING 40

FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 80| | BRANDING: CRIACAO E GESTAO DE MARCAS 40
DESIGN DE MARCAS, CRIACAO DE LOGOTIPOS
E IDENTIDADE VISUAL 40

52 PERIODO 0| |62 PERIODO 0

NEUROCIENCIAS, COMPORTAMENTO E

CONSUMO 40| | DESIGN THINKING 40
RELACOES PUBLICAS E ASSESSORIA DE

PROMOCAO, MERCHANDISING E EVENTOS 40| | IMPRENSA 40

GESTAO DE RELACIONAMENTO COM O

CLIENTE (B2B e B2C) 40| | FUNDAMENTOS DE MIDIA 40

ESTATISTICA E ANALISE DE DADOS 40| | MARKETING E COMUNICACAO DIGITAL 40




CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA

CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA

IMPRESSA 80| |DIGITAL: INTERFACES E MIDIAS INTERATIVAS 80
CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA

AUDIOVISUAL | 80| |AUDIOVISUALII 80
CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA CRIACAO E PRODUCAO PUBLICITARIA

SONORA | 80| |SONORAII 80
72 PERIODO 0| |82 PERIODO 0
PLANEJAMENTO DE CARREIRA E

MARKETING PESSOAL 40| | ORIENTACAO DE PROJETO EXPERIMENTAL 200
PLANEJAMENTO DE PROJETO

EXPERIMENTAL 80

TOPICOS AVANCADOS EM PROPAGANDA,

PUBLICIDADE E MARKETING 80| | ATIVIDADES COMPLEMENTARES 200
PLANEJAMENTO DE MIDIA 80

PLANEJAMENTO FINANCEIRO DE

CAMPANHA 40

GESTAO DE PROJETOS PUBLICITARIOS 40

CRIACAO DE CAMPANHAS E PORTFOLIO

FINAL 40

Total de carga horaria em horas aula 1400

Total de carga horaria em horas relégio 1367




