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do Centro Universitario da Fundacdo Santo André o que segue:

Onde se |€&:

Areas

Disciplina

Ementa

Comunicacao Social

Administracdo de Marketing

Conceito de Marketing. Abordagens classica e contemporénea. Marketing 4.0, Os
Ambientes de Marketing. Elementos e gestdo do composto de marketing.
Comportamento do Consumidor. Canais de marketing. Marketing de servigcos. Marketing
digital.

Endomarketing

Gestdo do conhecimento. Gestdo de competéncias. Gerenciamento de Talentos.
Clientes internos. Programas de retencdo e atracdo e integracdo de funcionarios.
Comunicacdo interna. Divulgacdo da cultura corporativa.

- Area 1

Estética da Comunicacao

Reflex8es sobre a arte e o valor diante da reprodutibilidade técnica das imagens, iniciada
pela fotografia, pelo cinema, transformada pela musica pop, pela televisdo, video e pelo
computador, constituindo uma cultura visual contemporénea. Atualidade do conceito de
estética e suas dificuldades. Desenvolvimento da experiéncia estética e da reflexéo
critica criativa a partir da analise de diferentes produtos culturais e obras artisticas.

Historia da Publicidade
e Propaganda

Conceitos e principios. O que é publicidade e propaganda, suas fun¢des. O mercado,
consumidor, produtos, servicos e garantias. As leis, a sociedade, a cidadania, o
individuo. Os processos, procedimentos, as normas. As midias comuns e especificas, a
evolucdo histdrica.

Planejamento de Marketing

Modelos de andlise e avaliacao do portfélio de produtos e de unidades de negdcio;
sistemas de informacao para operacgdes rotineiras; sistema de informacéo para solucéao
de problemas mercadoldgicos; definicdo de objetivos e metas; definicdo de estratégias;
sistemas de controle e mensuracdo de resultados das estratégias e acbes
mercadoldgicas.

Politicas de Comunicacédo

A comunicagdo nas organizagfes: funcionamento e aspectos historicos, éticos e
técnicos. Politica de comunicacéo integrada. Técnicas de comunicacdo interna e dirigida




em midia impressa e eletrbnica. Instrumentos de assessoria de comunicagao: conceitos,
implantacdo, controle e mensuragdo de resultados. Gestao estratégica da informacéo.

Teorias da Comunicacéo |

Introducao ao aspecto simbdlico dos processos sociais. As relagdes entre comunicagao
e cultura. A cultura como sistema de significacdo. O simbdlico como matéria de
comunicacao. Os processos de comunicacao e os conceitos fundamentais para andlise
do simbdlico. Mito, ritual e ideologia na sociedade industrial. A comunicacao de massa
e a cultura brasileira.

Vendas e Distribuicéo

A importancia dos canais de distribuicdo no processo de vendas.; Escolha dos canais
de vendas e gerenciamento estratégico de unidades de negoécios. A utilizacdo da
INTERNET como canal de vendas. Portais de comercializacdo. Desenvolvimento de
metas e avaliacdo de desempenho equipe de vendas.

Djreito -
Area 2

Ciéncia Politica e Teoria
Geral do Estado

Ciéncia Politica: poder, governo, Estado e sociedade. Evolucao histérica do pensamento
politico: Grécia, Roma, Idade Média, Idade Moderna. Teoria do Estado: Estado Moderno,
Estado Contemporéneo. Teoria Geral do Estado. Sociedades Politicas. Estado e Direito.
Elementos e fungbes do Estado: soberania, povo, territorio e finalidade. Formas de
Estado. Formas e regimes de governo. Tendéncias contemporaneas em Teoria Politica
e do Estado.

Etica e Filosofia do Direito

Etica e Filosofia do Direito: conceito e objeto. Historia da Etica e da Filosofia do Direito:
periodos e paradigmas. O pensamento classico. O pensamento moderno:
Renascimento e lluminismo; racionalismo e empirismo; jusnhaturalismo e positivismo
filosofico; idealismo e teoria critica. Modernidade e PGs- Modernidade.

Hermenéutica Juridica

Lei de Introducédo as normas do Direito Brasileiro. Principios e normas juridicas, conceito,
norma juridica, norma moral e norma social, san¢do, coercao e a coacgéo. Classificacéo
das normas juridicas, validade da norma juridica, vigéncia das normas juridicas no
tempo e no espaco. A eficécia, a retroatividade e os problemas das normas juridicas
invalidas. Hermenéutica juridica, conceito, regras de interpretacdo, meios de
interpretacao.

Topicos de Trabalho de

Elaboracdo do Trabalho de conclusdo de curso pautado nas Normas aprovadas
pelo Colegiado do Curso, utilizando conhecimentos te6ricos, metodolégicos e
éticos sob orientacdo docente. Compreensdo dos procedimentos cientificos a

Ccurso

partir de um estudo de um problema de saude; desenvolvimento de habilidades
relativas as diferentes etapas do processo de pesquisa; aplicacdo de um protocolo
de pesquisa; elaboracdo e apresentacdo do relatério de pesquisa.

Direito -

Area 5

Direito do Trabalho |

Histdrico, Conceito, Direitos Sociais (art. 7° da CF), Fontes do Direito do Trabalho,
Principios do Direito do Trabalho, Conceito de Direito Individual do Trabalho,
Empregado, Empregador, Poder de Direcdo, Contrato de Trabalho, Remuneracao,
Equiparacdo Salarial, Alteracdo do Contrato de Trabalho, Suspenséo e Interrupcéao
do Contrato de Trabalho.

Direito Processual do
Trabalho |

Conceito. Autonomia. Fontes e Principios do Direito Processual do Trabalho. Solugéo
dos Conflitos Trabalhistas. Organizacdo e Competéncia da Justica do Trabalho. Atos,
Termos e Prazos Processuais. Nulidades. Partes, Representacdo, Procuradores e
Terceiros. Acao Trabalhista. Distribuicdo. Audéncia. Resposta do Réu, das Provas,
Alegacdes Finais.




Pratica Juridica Trabalhista

Elaboracdo das principais pecas processuais trabalhistas: Reclamacdo Trabalhista:
Tese de Rescisédo Indireta, Reversdo da Justa Causa, Dano Moral, Pedido Liminar e
outras. Contestacao; Reconvencéo no Processo do Trabalho. Elaboragcéo dos Principais
Recursos Trabalhistas: Recurso Ordinéario, Agravo de Instrumento, Agravo de Peticéo,
Recurso de Revista. No¢bes Gerais de Prética na Execucao no Processo do Trabalho.
Abordagem de situacfes reais. Abordagem da tecnologia utilizada para o acesso as
demandas trabalhistas. Audiéncias simuladas.

Engenharia
Mecénica -
Area 5

Fendmenos de Transporte |

Dindmica dos fluidos. Leis de conservacdo: conservagdo de massa e energia. Balanco
de massa e equacao da continuidade. Balanco de energia. Energia mecéanica e equacao
de Bernoulli. Equacéo de Bernoulli para bombas. Equacdo de Bernoulli para turbinas.
Conceito de perda de carga continua e perda de carga localizada.

Fenbmenos de Transporte IV

Analise geral da energia, suas formas e conversdo. Propriedades termodindmicas de
substancias puras. Primeira lei da termodindmica. Balango de energia. Segunda lei da
termodinamica. Irreversibilidade e disponibilidade de energia. Calculo de eficiéncia e
coeficiente de performance de maquinas térmicas. Ciclo de Carnot. Ciclo de Rankine.
Ciclos de refrigeracao.

Mecéanica dos Sélidos |

Apresentacdo dos principios tedricos e fundamentos basicos do estudo dos solos
aplicado _a engenharia civil; Estudo da origem. formacdo e caracterizacdo _dos
solos; Composicdo quimica e mineralodgica, Prospeccdo do subsolo e
amostragem: indices fisicos; Granulometria. textura e estrutura dos solos: Limites
de consciéncia. estados das argilas e compacidade das areias; Classificacdo dos
solos do ponto de vista da engenharia; Permeabilidade e hidraulica dos solos;

TensOes geostaticas e principio de tensdes efetivas e capilaridade dos solos.

Resisténcia dos Materiais |

Caracteristicas geométricas das secdes planas: momento de primeira ordem e centro
de gravidade; Momentos de segunda ordem; Momentos de inércia de sec¢les
compostas; Momentos e eixos principais de inércia; Principios de isostatica, Esforcos
solicitantes, Fundamentos do comportamento mecanico dos materiais, Tensdes e
Deformagbes, Cargas axiais, Diagramas de esfor¢cos internos, Principio da
superposicao, lei de Hooke generalizada.

Vibragbes Mecéanicas |

Equacbes de Lagrange, conceitos de grau de liberdade e modos. Sistemas de um grau
de liberdade: resposta livre e forcada, sem e com amortecimento.




Leia-se:

Areas

Disciplina

Ementa

Comunicacado Social

Administracdo de Marketing

Conceito de Marketing. Abordagens classica e contemporanea. Marketing 4.0, Os
Ambientes de Marketing. Elementos e gestdo do composto de marketing.
Comportamento do Consumidor. Canais de marketing. Marketing de servi¢os. Marketing
digital.

Endomarketing

Gestdo do conhecimento. Gestdo de competéncias. Gerenciamento de Talentos.
Clientes internos. Programas de retencdo e atracdo e integracdo de funcionarios.
Comunicacao interna. Divulgacdo da cultura corporativa.

Estética da Comunicacao

Reflexdes sobre a arte e o valor diante da reprodutibilidade técnica das imagens, iniciada
pela fotografia, pelo cinema, transformada pela musica pop, pela televiséo, video e pelo
computador, constituindo uma cultura visual contemporanea. Atualidade do conceito de
estética e suas dificuldades. Desenvolvimento da experiéncia estética e da reflexdo
critica criativa a partir da analise de diferentes produtos culturais e obras artisticas.

Historia da Publicidade
e Propaganda

Conceitos e principios. O que € publicidade e propaganda, suas fun¢des. O mercado,
consumidor, produtos, servicos e garantias. As leis, a sociedade, a cidadania, o
individuo. Os processos, procedimentos, as normas. As midias comuns e especificas, a
evolucdo histdrica.

- Area 1l

Planejamento de Marketing

Modelos de andlise e avaliacdo do portfolio de produtos e de unidades de negdcio;
sistemas de informacao para operacdes rotineiras; sistema de informacao para solugéo
de problemas mercadolégicos; definicdo de objetivos e metas; definicdo de estratégias;
sistemas de controle e mensuracdo de resultados das estratégias e acbes
mercadoldgicas.

Politicas de Comunicacgéo

A comunicagdo nas organizagfes: funcionamento e aspectos historicos, éticos e
técnicos. Politica de comunicacéo integrada. Técnicas de comunicacao interna e dirigida
em midia impressa e eletrénica. Instrumentos de assessoria de comunicagéo: conceitos,
implantacdo, controle e mensuracéo de resultados. Gestdo estratégica da informacéo.

Teorias da Comunicacéo |

Introducao ao aspecto simbdlico dos processos sociais. As relagcdes entre comunicagao
e cultura. A cultura como sistema de significacdo. O simbdlico como matéria de
comunicacgdo. Os processos de comunicacgao e os conceitos fundamentais para andlise
do simbdlico. Mito, ritual e ideologia na sociedade industrial. A comunicacdo de massa
e a cultura brasileira.

Vendas e Distribuicéo

A importancia dos canais de distribuicdo no processo de vendas.; Escolha dos canais
de vendas e gerenciamento estratégico de unidades de negocios. A utilizacdo da
INTERNET como canal de vendas. Portais de comercializacdo. Desenvolvimento de
metas e avaliacdo de desempenho equipe de vendas.

Criacao Publicitaria Sonora

Publicidade em &audio. Trilha sonora. Musica e persuasao. Formatos de audio
publicitario. Géneros sonoros em publicidade.




Industria Cultural

Fendmenos culturais mais_caracteristicos da formacdo social. Expressdes
artisticas e produtos culturais gue refletem acerca da nacionalidade. Aspectos
teéricos e metodolégicos de analise de produtos culturais. Diversidade da
producdo artistica e cultural brasileira. Processo de criacéo e difusdo de produtos
culturais. Analisar as expressfes culturais contemporaneas.

Djreito -
Area 2

Ciéncia Politica e Teoria
Geral do Estado

Ciéncia Politica: poder, governo, Estado e sociedade. Evolu¢ao histdrica do pensamento
politico: Grécia, Roma, Idade Média, Idade Moderna. Teoria do Estado: Estado Moderno,
Estado Contemporéneo. Teoria Geral do Estado. Sociedades Politicas. Estado e Direito.
Elementos e fun¢des do Estado: soberania, povo, territorio e finalidade. Formas de
Estado. Formas e regimes de governo. Tendéncias contemporaneas em Teoria Politica
e do Estado.

Etica e Filosofia do Direito

Etica e Filosofia do Direito: conceito e objeto. Historia da Etica e da Filosofia do Direito:
periodos e paradigmas. O pensamento classico. O pensamento moderno:
Renascimento e lluminismo; racionalismo e empirismo; jusnhaturalismo e positivismo
filosofico; idealismo e teoria critica. Modernidade e PGs- Modernidade.

Hermenéutica Juridica

Lei de Introducédo as normas do Direito Brasileiro. Principios e normas juridicas, conceito,
norma juridica, norma moral e norma social, san¢ao, coer¢céo e a coagédo. Classificacéo
das normas juridicas, validade da norma juridica, vigéncia das normas juridicas no
tempo e no espaco. A eficcia, a retroatividade e os problemas das normas juridicas
invalidas. Hermenéutica juridica, conceito, regras de interpretacdo, meios de
interpretacao.

Djreito -
Area 5

Direito Processual do
Trabalho |

Conceito. Autonomia. Fontes e Principios do Direito Processual do Trabalho. Solugéo
dos Conflitos Trabalhistas. Organizacdo e Competéncia da Justica do Trabalho. Atos,
Termos e Prazos Processuais. Nulidades. Partes, Representacdo, Procuradores e
Terceiros. Acao Trabalhista. Distribuicdo. Audéncia. Resposta do Réu, das Provas,
Alegacdes Finais.

Prética Juridica Trabalhista

Elaboracdo das principais pecas processuais trabalhistas: Reclamacdo Trabalhista:
Tese de Rescisdo Indireta, Reversdo da Justa Causa, Dano Moral, Pedido Liminar e
outras. Contestagéo; Reconvengédo no Processo do Trabalho. Elaboragéo dos Principais
Recursos Trabalhistas: Recurso Ordinario, Agravo de Instrumento, Agravo de Peticao,
Recurso de Revista. NogBes Gerais de Préatica na Execucao no Processo do Trabalho.
Abordagem de situagOes reais. Abordagem da tecnologia utilizada para o acesso as
demandas trabalhistas. Audiéncias simuladas.

Engenharia
Mecéanica -
Area 5

Fendmenos de Transporte |l

Dindmica dos fluidos. Leis de conservacao: conservagcdo de massa e energia. Balanco
de massa e equacéo da continuidade. Balango de energia. Energia mecéanica e equagao
de Bernoulli. Equagéo de Bernoulli para bombas. Equacdo de Bernoulli para turbinas.
Conceito de perda de carga continua e perda de carga localizada.

Fendmenos de Transporte IV

Analise geral da energia, suas formas e conversdo. Propriedades termodinamicas de
substancias puras. Primeira lei da termodindmica. Balango de energia. Segunda lei da
termodinamica. Irreversibilidade e disponibilidade de energia. Calculo de eficiéncia e
coeficiente de performance de maquinas térmicas. Ciclo de Carnot. Ciclo de Rankine.
Ciclos de refrigeracéo.




Mecénica dos Sélidos |

Complementos de Caracteristicas geométricas das secoes planas: momento de

primeira ordem e centro de gravidade; Momentos de seqgunda ordem; Momentos

de inércia de secbes compostas; Momentos e eixos principais de inércia; Tensao

e deformacao, Esforcos Internos e Diagramas, Projeto e dimensionamento, Cargas

axiais, torcdo, Cargas transversais.

Resisténcia dos Materiais |

Caracteristicas geométricas das sec¢fes planas: momento de primeira ordem e centro
de gravidade; Momentos de segunda ordem; Momentos de inércia de secbes
compostas; Momentos e eixos principais de inércia; Principios de isostatica, Esforgos
solicitantes, Fundamentos do comportamento mecéanico dos materiais, Tensdes e
Deformacbes, Cargas axiais, Diagramas de esforcos internos, Principio da
superposicao, lei de Hooke generalizada.

Vibragbes Mecéanicas |

Equacbes de Lagrange, conceitos de grau de liberdade e modos. Sistemas de um grau
de liberdade: resposta livre e forgcada, sem e com amortecimento.

Santo André, 03 de novembro de 2022.

Prof. Dr. Rodrigo Cutri

Presidente da Fundacdo Santo André




